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Бриф на рекламу в блогах.

Для проведения грамотной pr-акции в блогах необходимо детально изучить особенности рекламируемого объекта. Поэтому просим вас уделить 20-30 минут и подробно ответить на несложные вопросы в брифе. Пожалуйста, отвечайте, в развернутом виде – это поможет нам проанализировать ситуацию и предложить наиболее выгодный способ рекламы.
Информация о заказчике.
	Компания:
	

	Контактное лицо:
	

	Телефон:
	

	Электронная почта:
	

	Сайт:
	

	Дата заполнения:
	


Информация о рекламируемом объекте.
	Что необходимо рекламировать с помощью блогов (бренд, персона, товар, услуга, сайт…)

	

	Какие достоинства рекламируемого объекта можно выделить для рекламы 
(постарайтесь описать уникальные особенности, без стандартных шаблонов: качества и цены)

	

	Чем объект рекламы может помочь людям
(опишите, для чего служит рекламируемый «продукт», какую полезную нагрузку несет)

	

	Кто ваша потенциальная аудитория (возраст, пол, должность, положение, регион…)

	

	Конкуренция в вашей области
(опишите ситуацию на рынке, расскажите про 2-3 основных конкурентов, укажите ссылки на их сайты)

	

	Преимущества и недостатки конкурентов (в чем выигрывают и в чем проигрывают ваши конкуренты)

	

	Какими способами вы чаще всего рекламируетесь
(контекстная реклама, продвижение сайта, рекламные объявления в прессу, радио, телевидение, пиар…)

	


Информация о рекламе
	Какой эффект вы хотели бы получить от рекламы (улучшение позиций сайта в поисковых системах, изменение общественного мнения, массовое распространение рекламного сообщения, увеличение покупательской способности, создание репутации, привлечение внимания к новому «продукту»…)

	

	В каком формате вы хотите донести рекламируемую информацию (массовое рекламное сообщение, скрытая реклама в виде отзывов и рекомендаций, конкурс, викторина, обсуждение новости…)

	

	Какой бюджет вы планируете на рекламу (как правило, рекламная pr-акция проходит в течение месяца)

	

	Какие характеристики рекламируемого объекта должны быть обязательно отражены в рекламе
(название «продукта», особенности, свойства, лозунги, фото, видео, контактные данные…) 

	

	Когда необходимо запустить рекламу (напишите точную дату или период времени)

	

	Выбранный тариф для рекламы
(если вы определились с тарифом, то напишите название и количество блогов для рекламы) 

	

	Дополнительная информация (если что-то не было учтено в брифе, то опишите здесь)

	


Если у вас есть рекламные, текстовые, графические, видео материалы о рекламируемом объекте, то обязательно пришлите их нам вместе с брифом для ознакомления.
Внимание!
Если на заполнение брифа вы потратили менее 15 минут и ваши ответы даны в виде номинальных формулировок, а не в развернутом виде, то мы, скорее всего не сможем работать по данному брифу и отправим его вам на повторное заполнение. Поэтому просим заполнить все поля как можно подробнее.
Если какие-то вопросы у вас вызвали затруднения, то звоните для консультации: 326-00-62

Также смотрите сайт: www.pr-blogger.ru или пишите на электронную почту: info@pr-blogger.ru 

